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/[ Deep Dive Multiscreen




Relevanz der Multiscreen-Nutzung #1
Smartphones haben sich 2014 als smarte Begleiter etabliert WIRKSTOFF @

und ihre Verbreitung und Bedeutung wird weiter steigen.

5,2 Screens
in deutschen
TV-Haushalten

Basis: Alle Befragte 14-65 n=1.500 2
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014; Gerateausstattung im Haushalt




Relevanz der Multiscreen-Nutzung #2
Die steigende Mediennutzung geht einher mit steigendem WIRKSTOFF @

Gebrauch diverser neuer mobiler internetfahiger Screens

3,8 internet-
fahige Screens

in deutschen Personliche Nutzung internetfahiger Gerate Marz 2012 — Heute:
TV-Haushalten

50% 66% 6206 68%
51%
9%
I
D .—-

Basis: Alle Befragte 14-65 n=1.500; 2012: Alle Befragte 14-65 n=783
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014; MediaCT TrackerM2 r z 201 2 ; AWel che der Ger2te nutzen Sie pers®nlich




Deep Dive Multiscreen
Zur vertiefenden Analyse der Parallelnutzung verschiedener " WIRKSTOFF @

Screens wurde eine Mobile Diary Studie konzipiert.

Phase 1: Screen Life 2014
Repréasentative TV-Haushaltsbefragung als Grundlagenstudie
A n=1.500 Befragte zwischen 14-65 Jahre ' P e
mit TV im Haushalt, Feldzeit 26.03.-09.04.2014 i WELCHE der folgenden Medien bzw. Geriite

haben Sie im Zeitraum von

A CAPI-Befragung reprasentativ fiir Deutschland 06:00 - 08:00 Uhr genutz?

A Ziel: Reprasentative Untersuchung der aktuellen Medien- und s
Multiscreen-Nutzung und -Wirkung in deutschen TV-Haushalten o= R

é den Fernseher
D den eReader

Phase 2 = ADD ON: Deep Dive Multiscreen S o ianes
Grundlagenstudie plus mobiles Medientagebuch [ deerabiivag
A Teilstichprobe der Grundlagenstudie: n=72 Multiscreener D detmpen crmpstonsce
zwischen 14-58 Jahre, rekrutiert aus Phase 1
A Diary App uiber einen ganzen Tag (06:00-24:00) durchgefiinhrt
an 2 Tagen jeweils alle 2 Stunden
A Ziel: Dokumentation der Medien- und Parallelnutzung inkl.
Nutzungssituationen




Key Facts zur Stichprobe Multiscreener

Multiscreener: Nutzer von TV mit Parallelnutzung von
mindestens einem weiteren internetfahigen Screen.

WIRKSTOFF (Y

finden es gut, mit Hilfe wechseln standig zwischen

90% mobiler Geratg auch . 53% verschiedenen Geréaten wie
unterwegs online zu sein Smartphone, Laptop und
und unterhalten zu werden Tablet hin und her

finden es aber manchmal

38% auch richtig angenehm, das
Smartphone nicht dabei zu
haben

- n=72 Teilnehmer

Alter: 27 Jahre
- 43% 14-29 Jahre
- 60% weiblich

checken morgens nach
68% dem Aufwachen als
erstes ihr Smartphone

[
1
1
[
1
1

\ - 7,5Screensim Haushalt /

Basis: n=72, Befragung
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014




Funktionen verschiedener Screens

Unterschiedliche Screens mit ganz unterschiedlichen
Nutzungsfunktionen und Rollen im Alltag ihrer Nutzer.

WIRKSTOFF (Y

ATab | etS als modernes Unterhaltungsgerat mit zwei
Aufgaben: Unterhaltung am Abend & Information durch den Tag

A TV als klassisches Lean Back Medium dient nach wie vor zur
Unterhaltung und Entspannung

APriméare Nutzung zuhause i am liebsten im Wohnzimmer, ATrotz Mobilitat 90% Nutzung zuhause, am starksten abends

zusammen mit anderen und vor allem abends ASowohl lange als auch haufigere

kiirzere Nutzungsintervalle | ]

ATV mit langen Nutzungsintervallen

L

A PC/L aptO p als ursprungliches Lean Forward Medium

dient jetzt zur Unterhaltung, Information und Kommunikation

A Sm art p h ones as Multifunktionsgerat i aber vor

allem um ,,always on“ und fir Kommunikation erreichbar zu sein

APrimé&re Nutzung zuhause oder im Biiro i gleichmaRig iber den
ganzen Tag verteilt

ASie sind standiger Begleiter, unterwegs aber auch zuhause im
Einsatz

APCs/Laptops mit langen sowie haufigeren und

kirzeren Nutzungsintervallen D:E
Basis: n=72. Diary App 6
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014

ASmartphones mit kiirzeren aber dafiir haufigeren
Nutzungsintervallen



Kontext bestimmt Screen-Nutzung

Unterschiedliche Motive fur die Nutzung einzelner Screens.
TV vor allem fur Unterhaltung und Entspannung relevant.

WIRKSTOFF (Y

Screen genutzt zur...

Unterhaltung

Entspannung

Zeitvertreib

Aktive Informationssuche

Kommunikation

Basis: n=72, Befragung
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014




Generelle Mediennutzung im Tagesverlauf

Hohe Smartphone-Nutzung im Tagesverlauf, TV-Nutzung mit
starkem Anstieg am Nachmittag zur Access- und Primetime.

WIRKSTOFF (Y

Medien-/Geratenutzung in %

0 -
100% TV mit starkem Anstieg zur Access- PC/Laptop konstant genutzt
90% - time und im Fokus zur Primetime. durch den ,Arbeits“-Tag.

80% -

70% -
62%
60% - 57%

50% -

40% A
30% A

20% A

10%

0%

06:00-8:00 ' 08:0010:00 ' 10:00-12:00 ' 12:00-14:00 ' 14:0016:00 ' 16:0018:00 ' 18:0020:00 ' 20:0022:00 22:00-24:00
=TV =Radio = Zeitungen =—=Smartphone ——PC/Laptop —Tablet

Basis: n=144 Datenpunkte von n=72 Teilnehmern, Diary App
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014




Parallelnutzung zum TV

Parallel und (fast) taglich werden verschiedene Gerate-
kombis genutzt: TV + Smartphone am h&aufigsten.

WIRKSTOFF (Y

TV + Smartphone TV + PC/Laptop TV + Tablet

Basis: n=72, Befragung
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014




Parallele Mediennutzung im Tagesverlauf }

Smartphone vor allem abends als beliebtester TV-Begleiter —
in der Accesstime sind auch PC und Laptop parallel im Einsatz.

Medien-/Geratenutzung in %

40% ~
TV und Smartphone mit » Tablet und TV mit Peak zur
3504 - hochster Parallelnutzung und PC/Laep;]tothtuzndr ;\C/Caergsiffntswn Primetime aber insgesamt noch
Peak zur Primetime. genu u ' geringer Nutzung.
30% -

26%

25% - L1+

20% A

15% -

10% %%EL +d gog AL +L]

504 A B \“

0% - . — : : _ PRI .

06:008:00 08:00-10:00 10:0012:00  12:00-14:00  14:0016:00 16:0018:00 18:0020:00  20:0022:00  22:0024:00
—TV+Smartphone — PC+Smartphone —TV+Tablét —TV+PC/Laptop
*Achtung: Sehr geringe Fallzahl

Basis: n=144 Datenpunkte von n=72 Teilnehmern, Diary App 10

Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014




Grunde parallele Mediennutzung

Smartphone und PC/Laptop neben TV werden vor allem

WIRKSTOFF @
zum Surfen genutzt, Tablets haufig mit Programmbezug.

Screen parallel zum TV genutzt... @ @ &

(Nennung AH2ufig/gel egemysdsmartphone TV + PC/Laptop TV + Tablet

39% @
o

Zur Information/Recherche/Surfen
unabhéngig vom Programm

Als Zeitersparnis/Dinge parallel zu tun
(z.B. arbeiten)

Zur Information/Recherche/Surfen
zum aktuellen Programm

Um Nachrichten schnell zu erhalten
(z.B. Nachrichten-/Sport Live Ticker)

Um das Programm auf interaktiven
Plattformen zu verfolgen/kommentieren

Basis: n=72, Befragung
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014
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yoelfie“ mal anders...

Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014



Deep Dive Multiscreen — Fazit WIRKSTOFF@

A TV nach wie vor das dominante Lean Back Medium zur Unterhaltung und Entspannung
A Meistgenutztes Medium vor allem ab der Accesstime und mit Peak zur Primetime
A Smartphone wird am h&aufigsten parallel zu TV genutzt, vor allem zur Primetime

A Verbreitung noch begrenzt aber mit groRem Potential
A TV-Parallelnutzung vor allem zur Primetime, haufig mit Programmbezug

Smartphone hat sich als Multifunktionsgerat etabliert, ermdglicht ,,always on* zu sein
Am stéarksten genutzt wahrend der Daytime
Wenn parallel zum TV genutzt, dann vor allem zum Surfen

D A Tablet als moderner Begleiter vor allem zur Unterhaltung und aktiven Informationssuche

PC/Laptop als urspriingliches Lean Forward Medium jetzt auch mit Lean Back Funktionen
Nutzung vor allem durch den ,,Arbeits*“-Tag
Parallelnutzung zum TV eher zur Accesstime, héaufig um Dinge parallel zu erledigen

To To To Do Do I

Basis: n=72, Befragung & Diary App
Ipsos Quelle: Ipsos, Screen Life 2014
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