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Herausfordernde Zeiten

Corona-
Pandemie 2020

Eine Digitale 
Luftbrücke „Ihr 
macht das Beste 
aus dem Netz“

Flutkatastrophe 
2021

„Wir sind für 
euch da!“

Ukraine Hilfe 
2022

Unterstützung 
für Geflüchtete

Erdbeben Türkei 
und Syrien 2023

Verbunden 
bleiben



▪ Die Telekom steht für Vielfalt und 
Gemeinschaft, für Toleranz und Offenheit 
und für das, was Menschen, 
Gesellschaften und Kulturen verbindet.

▪ Die Telekom positioniert sich klar gegen 
Meinungsmanipulation, jegliche 
Ausgrenzung und Hass im Netz. 



Seit 2020 setzen wir uns ein für ein Netz ohne Hass

In mehreren Kampagnen fokussieren wir auf die verschiedenen 
Aspekte von Hass im Netz und adressieren die Gesellschaft mit 
unserem ganzheitlichen Ansatz.

Wir entscheiden

FC Bayern München

Gemeinsam

Influencer

Gegen Hass im Netz

Licht an!

https://www.youtube.com/watch?v=1p2fDJYwU4M


6



+196%

Die Bekanntheit der Telekom-
Initiative steigt von 15,8% auf 46,7%



+15,6%

Brand Image Overall 

50,5

58,4



+22%

„Telekom übernimmt 
gesellschaftliche Verantwortung“

48

58,6



Menschen nahmen teil oder profitierten von GHiN Maßnahmen in 2023

> 5,7 Mio.









DANKE!
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