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1. Informationen zur Studie Rﬁgﬁoe J&q

Studienhintergrund

Corona hat die Welt weiterhinim Griff. Der seit Mitte Dezember 2020
geltende sog. "harte Lockdown" wurde bis Ende Februar 2021
verlangert. Lockerungen und Wiedereréffnungen im Marz wurden
angesichts steigender Infektionszahlen im April teilweise wieder
zurickgenommen und die geltenden Mallnahmen werden zunehmend
wieder verscharft.

Mit der bevdlkerungsreprasentative Studie Trend2Buy, in der ca. 1.000
Bundesblirger befragt werden, geben wir in regelmaligen Abstanden
Aufschluss dartiber, wie es um die Konsum- und Einkaufslaune der
Deutschen steht und in welchen Bereichen in den nachsten 4 Wochen
Anschaffungen geplant sind.

Die nachste Welle ist flir Mitte Mai geplant.

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der
Deutschen




1. Informationen zur Studie Rﬁgﬁoe J&q

Studiensteckbrief

Methodik
= Online-Befragungim Forsa Omninet-Panel

Zielgruppe / Stichprobe:

= Erwachsene 14 Jahre+ (bevolkerungsreprasentativ)
= 1. Welle:n=1.005

= 2. Welle:n=1.006

= 3. Welle:n=1.004

Befragungszeitraum:

= 1. Welle: 11. bis 15. Februar 2021
= 2. Welle: 11. bis 14. Marz 2021

= 3. Welle: 10. bis 14. April 2021

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der
Deutschen




1. Informationen zur Studie Rﬁgﬁoe A

Soziodemographie (1 / 1I)

Geschlecht Alter

18 18 19
m 70+ Jahre
60-69 Jahre
o 18 18 19 50-59 Jahre
® Mannlich
Weiblich 40-49 Jahre
m Weiblic|
11 12 11 30-39 Jahre
B 20-29 Jahre
15 14 16
B 14-19 Jahre
1. Welle 2. Welle 3. Welle 1. Welle 2. Welle 3. Welle
(02.2021) (03.2021) (04.2021) (02.2021) (03.2021) (04.2021)

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen / Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle
n=1.004 6



1. Informationen zur Studie Rﬁgﬁoe A

Soziodemographie (Il / 1I)
HH-Nettoeinkommen HH-GroRe

36 33 34
48 49 52

3.000 Euro oder 3-und mehr-
mehr Personen-HH

m 1.500 bis unter m 2-Personen-HH
3.000 Euro

B unter 1.500 ® 1-Personen-HH
Euro

1. Welle 2. Welle 3. Welle 1. Welle 2. Welle 3. Welle
(02.2021) (03.2021) (04.2021) (02.2021) (03.2021) (04.2021)

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen / Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle
n=1.004 7
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2. Ergebnisse Rﬁgﬁoe ﬁq

Neue Beschrankungen im April dampfen Kauflaune — der
Index sinkt, bleibt aber noch liber Startniveau

Trend2Buy-Index: Durchschnitt tber die beabsichtigten Anschaffungen,
Basis 1. Welle, 02.2021 =100

140
130

120

110

A 4

90
80
70
60
1. Welle 2. Welle 3. Welle 4. Welle
(02.2021) (03.20021) (04.2021) (05.2021)

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy — reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen /
Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle n=1.004 / Frage: ,Bitte geben Sie fiir jede der folgenden Mdglichkeiten an, ob
Sie dafiir in den nachsten vier Wochen Ausgaben fest eingeplant haben, Ausgaben zwar noch nicht fest eingeplant haben, es
sich aber vorstellen konnen, dafir Geld auszugeben oder keine Ausgaben dafiir geplant sind.”



2. Ergebnisse Rﬁgﬁoe ﬁﬁ'

Im Bereich Gebrauchsgiiter steht der Wunsch, sich etwas Gutes zu tun
und im eigenen Zuhause wohlzufiihlen, weiterhin im Vordergrund

Beabsichtigte Anschaffungen im Bereich Gebrauchsprodukte (1/2), Top 2-Boxen, Angaben in %

y
orperpflege 8%
eidung, Schuhe 7880

Blicher / e-Books

Utensilien zum Heimwerken / Basteln
= 1. Welle (02.2021)

m 2. Welle (03.2021)
m 3. Welle (04.2021)

Innenausstattung (Mobel, Deko etc.)
Ausstattung fur Garten und Balkon

funktionale Bekleidung fiir Outdoor, Sport etc.

Immunsystems und

s ; LB Vitaminpraparaten insbesondere bei
Nahrungserganzungsmittel.. —NICht Wl 34 @ Frauen, aber auch einige Manner
planenKauf

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen / Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle
n=1.004 / Frage: ,Bitte geben Sie fiir jede der folgenden Méglichkeiten an, ob Sie dafiirin den nachsten vier Wochen Ausgaben fest eingeplant haben, Ausgaben zwarnoch
nichtfesteingeplant haben, es sich aber vorstellen konnen, dafiir Geld auszugeben oder keine Ausgaben dafiir geplant sind.” / Sortierung nach 1. Welle 10



2. Ergebnisse Rﬁgﬁoe ﬁ@'

Fiir einen GroRteil der weiteren Konsumgiiter bleibt die Ausgabebereitschaft auf
dem Niveau der Vormonate

Beabsichtigte Anschaffungen im Bereich Gebrauchsprodukte (2/2), Top 2-Boxen, Angaben in %

Nicht in 1. Welle

Bastelmaterial / Stoffe etc. _ 3%4

Gesellschaftsspiele / Puzzles _33(;(12
Kichen- und Haushaltskleingerate _§§1

Haustierbedarf / -zubeh&r  Nichtin 1.und 2.Welle
I 28 = 1. Welle (02.2021)

Kinderspielzeug m 29 m 2. Welle (03.2021)
_ - . o 23 m 3. Welle (04.2021)
Sport-/ Fitnessgerate / Fitnesszubehor -%24

Accessoires, Schmuck, Uhren -3%)1
HaushaltsgroRgerate (Waschmaschine etc.) -:Ié7

Foto-, Videokameras ‘156

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen / Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle
n=1.004 / Frage: ,Bitte geben Sie fiir jede der folgenden Méglichkeiten an, ob Sie dafiirin den nachsten vier Wochen Ausgaben fest eingeplant haben, Ausgaben zwarnoch
nichtfesteingeplant haben, es sich aber vorstellen konnen, dafiir Geld auszugeben oder keine Ausgaben dafiir geplant sind.” / Sortierung nach 1. Welle 11




2. Ergebnisse Rﬁgﬁoe ﬂq

Wahrend die Unternehmungslust im April gedampft wird, wachst das Interesse
an Streamingdiensten und (neuen) Handy- und Internetvertragen

Beabsichtigte Anschaffungen im Bereich Unterhaltung / Medien, Top 2-Boxen,
Angaben in %

m 1. Welle (02.2021) = 2. Welle (03.2021) m 3. Welle (04.2021)

N\

Darunterknapp zwei
Drittelim Alter

von 14-39 Jahren

Telekommunikation (Abos fiir) Video- Tickets flr Unterhaltungselektronik Abos fiir
(Mobilfunk-, Streamingdienste Kultur, Theater, (Fernseher, Laptop, Zeitschriften /
Internetvertrag etc) Kino etc. Smartphone etc.) Zeitungen

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen / Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle
n=1.004 / Frage: ,Bitte geben Sie fiir jede der folgenden Méglichkeiten an, ob Sie dafiirin den nachsten vier Wochen Ausgaben fest eingeplant haben, Ausgaben zwarnoch
nichtfesteingeplant haben, es sich aber vorstellen konnen, dafiir Geld auszugeben oder keine Ausgaben dafiir geplant sind.” / Sortierung nach 1. Welle 12



2. Ergebnisse Rﬁgﬁoe ﬁi?

Weniger Optimismus bei Reisen: Quarantane- und Testpflicht bei der Einreise
aus Risikogebieten dampfen die Reiselaune

Beabsichtigte Anschaffungen im Bereich Mobilitat
Top 2-Boxen, Angaben in %

Reisen / Urlaub

PKW
B 1. Welle (02.2021)
Fahrrad / e-Bike = 2. Welle (03.2021)
B 3. Welle (04.2021)
Wohnmobil,
Camper
Motorroller, 23
e-Scooter 3 ¥, e

LN
Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen / Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle

n=1.004 / Frage: ,Bitte geben Sie fiir jede der folgenden Méglichkeiten an, ob Sie dafiirin den nachsten vier Wochen Ausgaben fest eingeplant haben, Ausgaben zwarnoch
nichtfesteingeplant haben, es sich aber vorstellen konnen, dafiir Geld auszugeben oder keine Ausgaben dafiir geplant sind.” / Sortierung nach 1. Welle 13



2. Ergebnisse Rﬁgﬁoe ﬂq

Das Interesse an Versicherungen, Finanzprodukten und
Immobilien bleibt (nahezu) unverandert

Beabsichtigte Anschaffungen im Bereich Finanzen / Versicherungen,
Top 2-Boxen, Angaben in %

m1.Welle (02.2021)  m2. Welle (03.2021)  m 3. Welle (04.2021)

27 27 30
9 9 12
Versicherungen Finanzprodukte (Kapitalanlagen,  Immobilien / Grundstiicke
Fonds,
Aktien etc.)

Quelle: Ad Alliance, Trend2Buy - reprasentative Forsa-Befragung zu den Konsum- und Einkaufsabsichten der Deutschen /
Basis: 1. Welle n=1.005, 2. Welle n=1.006, 3. Welle n=1.004 / Frage: ,Bitte geben Sie fiir jede der folgenden Mdglichkeiten an, ob
Sie dafiir in den nachsten vier Wochen Ausgaben fest eingeplant haben, Ausgaben zwar noch nicht fest eingeplant haben, es
sich aber vorstellen kénnen, dafiir Geld auszugeben oder keine Ausgaben dafiir geplant sind.” / Sortierung nach 1. Welle






3. Zusammenfassung R‘Iﬁgﬁoe ﬁv

Verscharfte Corona-MafRhahmen machen sich bemerkbar:
Trend2Buy Index geht leicht zuriick — es gibt aber auch Gewinner

oL ob Yha—— |

Der Wunsch, sich selbst etwas Gutes zu tun und sich zu Hause wohlzufihlen, ist
weiterhinhoch. Die Anschaffungsabsichten bei Gebrauchsgitern bleiben stabil.

LA\ W N M\ D

Starkste Rickgange im Bereich Kultur & Freizeit: Neue Beschrankungen und Regeln
 fir den Besuch von Zoos, Museen etc. dampfen die Unternehmungslust.

L F N B —JAlE

Weniger Optimismus auch bei der Reiseplanung: Wahrend sich Mitte Marz 42% mit
der Reisebuchung auseinandersetzen, sind es Mitte April 35%.

N S i .

Medienangebote gewinnen an Attraktivitat. Das Interesse am Abschluss kosten-
pflichtiger Streaming-Abos und (neuen) Handy- und Internetvertrage steigt.

sentative Forsa- Bmden ‘kaufsabsmhll) olihen P \
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Ilhre Ansprechpartner

Meike Braden

Senior Consumer &

Advertising Researcher

DATA Alliance at Mediascore
Hildeboldplatz 23-25
50672 Koln

Tel.:+49 221 3468812
braden@mediascore.de

Anne Zimmer

Topic Lead

Qualitative Forschung

DATA Alliance at Mediengruppe RTL
Picassoplatz 1

50679 Kaln

Tel.:+49 170 3764339

anne.zimmer@mediengruppe-rtl.de
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Anna Hartung
Head of Consumer &

Advertising Research
DATA Alliance at Mediascore
Hildeboldplatz 23-25

50672 Koln

Tel.:+49 152 54560702

anna.hartung@mediascore.de

N

17


mailto:anne.zimmer@mediengruppe-rtl.de
mailto:braden@mediascore.de
mailto:anna.hartung@mediascore.de

DATA
Alliance

Wichtige Hinweise

Die vorgestellten Ideenansatze sind nicht im Detail abgestimmt und verstehen sich
vorbehaltlich aller Zustimmungen der jeweiligen Sender, Titel bzw. Plattformbetreiber
der einzelnen Vermarkter.

Nutzungsrechte

Das in dieser Prasentation gezeigte Material und sein gesamter Inhalt sind gemal den
geltenden Urheberrechtsgesetzen geistiges Eigentum des Vermarkters Ad Alliance GmbH.

Jede teilweise oder vollstandige Nutzung, Nachahmung oder Weitergabe von geschitzten
Inhalten bedarf der vorherigen schriftlichen Genehmigung des Rechteinhabers.

Der Vermarkter Ad Alliance GmbH behalt sich vor,
die Verletzungvon Urheberrechten zivil- und strafrechtlich zu verfolgen.

© Ad Alliance GmbH | 2021
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7 AdAlliance

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Ad Alliance GmbH,
abrufbarunter :

Firden Vermarkter Media Impact GmbH & Co. KG handelt die Ad Alliance GmbH
als Dienstleister und im Namen und fiir Rechnung der Media Impact GmbH & Co. KG.

Es gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Media Impact GmbH & Co. KG, abrufbar unter:

,es sei denn es ist anders gekennzeichnet.
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