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MEDIENUTZUNG SPIEGELT PANDEMIE
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Nutzung von TV/STREAMING: (viel) mehr als vor Corona:



VOR
CORONA
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16.3. 

Lockdown

Ostern zu 

Hause

20.4. Erste 

Lockerungen

Sonnigster April 

aller Zeiten
Sommerferien ?

Nutzung von TV/STREAMING: (viel) mehr als vor Corona:

MEDIENUTZUNG SPIEGELT PANDEMIE

1. Mai: Langes 

Wochenende
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Nachrichten TV/Streaming (viel) mehr Linear (Nachrichten)

ERST INTERESSE …

Nutzung von TV/STREAMING: (viel) mehr als vor Corona:
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Nachrichten Serien TV/Streaming (viel) mehr Linear (Serien)

… DANN ABLENKUNG

Nutzung von TV/STREAMING: (viel) mehr als vor Corona:



„FILME UND SERIEN 

ZEIGEN BILDER UND 

ERZÄHLEN 

GESCHICHTEN AUS 

DER ZEIT VOR 

CORONA. 

DAS GIBT MIR EIN 

WENIG 

NORMALITÄT
ZURÜCK“



NORMALITÄT AUCH 

IN DER WERBUNG



PODCASTS



„SEIT 
CORONA 
HÖREN 
DOCH 
ALLE 
PODCASTS!“

29% normalerweise 
1-2x pro Woche

Seit Corona 
zwischen 12 und 17% 
mehr als sonst 
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SOCIAL MEDIA



„ICH 
KANN 
NICHT 
RAUS, 
DAFÜR 
POSTE 
ICH“

42% DER SEHR AKTIVEN 
SOCIAL MEDIA NUTZER 
GEBEN AN, MEHR 
GEPOSTET ZU HABEN



SOCIAL MEDIA GEGEN ISOLIERUNG

AUS WELCHEN GRÜNDEN NUTZEN SIE VERSTÄRKT SOCIAL MEDIA?

33%

17%

30%

70%

10%

5%

Um in Zeiten von "Social
Distancing" Kontakte zu pflegen.

Um mich/mein Leben zu
präsentieren/ zu posten.

Um mich nicht so alleine zu fühlen.

14-29 J. 50-69 J.

Um in Zeiten von 

„Social Distancing“ 

Kontakte zu pflegen.

Um mich/ mein Leben 

zu präsentieren/posten.

Um mich nicht so 

alleine zu fühlen.



KINO



KINO SCHMERZLICH VERMISST

44%
der unter 

30 Jährigen 

vermissen 

das Kino 

sehr

66%
der unter 

30 Jährigen finden 

Autokinos
eine tolle 

Alternative



„NEW NORMAL“

WAS BLEIBT?



„Das Tor 

zur 

Außenwelt“
Zitat eines 

Befragten

MEDIEN MIT LANGFRISTIGEM 

BEDEUTUNGSGEWINN

„Medien sind ein 

Mittel, das auch 

während des 

Lockdowns 

uneingeschränkt 

nutzbar war.“
Zitat eines Befragten

„MEDIEN 

WERDEN FÜR 

MICH 

LANGFRISTIG 

EINE HÖHERE 

BEDEUTUNG 

HABEN“
34%

Stimme (voll 

und ganz) zu
(39% bei 14-29J.)



KONZERTE 
GEHEN AUCH 
ONLINE

26% haben 

während Corona 

Konzerte online 

geschaut
41% könnten es 

sich zukünftig 

vorstellen



SPORT? ZU HAUSE!

20%

der Sportler haben 
oder planen 

Sportgeräte für zu 
Hause zu kaufen

42%

fühlen sich aktuell 
nicht wohl beim 
Gedanken ans 
Fitnessstudio

21%

der unter 30Jährigen 
wollen auch in 
Zukunft Home-

Fitnesskurse machen



REISE-SEHNSUCHT VOR 
ALLEM BEI JÜNGEREN

63% 61%
55%

68%

61%
55%

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre

Sommerwelle Herbstwelle

„Ich kann es kaum erwarten, endlich wieder „normal“ zu reisen…“

+8%
Nur noch in 

Deutschland? 
Denken nur 50+ 



ALLES ANDERS NACH CORONA?

DIE KLEINEN 
…und digitalen DINGE 

IM LEBEN

WÜNSCHE  
EINSTELLUNGEN 

KONSUMVERHALTEN

JA & NEIN




