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Unlocking the beauty of TV

Markus Küppers

Wie wir die Stärken spielen und uns der 
Schwächen bewusst werden. 
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IRGENDWANN 1989 
ENTSCHIED SICH EINE 

FAMILIE IN DORTMUND…

…AUF IHR ABENDBROT 
ZU VERZICHTEN.
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Trend „Unabhängigkeit“
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Trend „Individualisierung“
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WIR HABEN UNS VERÄNDERT.
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„Was hast Du gestern im Fernsehen geschaut?“
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TV SCHAFFT DAS GEFÜHL VON ZUGEHÖRIGKEIT.
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EMOTIONAL 
NETWORKING EFFECTS
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EVENT-CHARAKTER



»

26.11.2024 © september - Strategie & Forschung GmbH 10

LINEARITÄT INSZENIEREN
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TRUE BEAUTY 
STAYS.
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Thank you very much.
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Markus Küppers, september
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