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AUSGANGSLAGE

= Nach fast zweijahriger TV-Pause ist Meggle 2013 wieder mit einer grof3en
TV-Kampagne on air. Bei den beworbenen Produkten handelt es sich mit
der Krauterbutter ,Mediterrane Tomate” und dem ,Laugenbaguette” um
Line-Extensions. Die Kampagne, bestehend aus zwei unterschiedlichen
Spots, lief vom 27.04. bis 06.06. auf den Sendern RTL, VOX, SUPER RTL,
RTL Nitro und Das Erste. Testimonial der Kampagne ist die Schlager-
sangerin Helene Fischer.
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= Die Begleitstudie hat das Ziel, die Wirkung der Kampagne zu erfassen
und dabei neben der Awareness fur die Marke auch die Auswirkungen auf
das Markenimage zu ermitteln. Auch der Einsatz des Testimonials Helene

Fischer ist Gegenstand der Untersuchung.
oleh biu eiu Gourweggle.”




Werbemittel =/
SPOT 1: ,MEDITERRANE TOMATE" TP

Jleh biu ein Gowrneggle.”




Werbemittel =/
SPOT 2: ,LAUGENBAGUETTE" ﬁ




Untersuchungssteckbrief

CASE STUDY TV-KAMPAGNE MEGGLE 2013

Methode

Grundgesamtheit
und Stichprobe

Feldzeiten

Werbemittel

Onsite-Befragung mit Questback auf folgenden Webseiten, die von |P
vermarktet werden: RTL.de, RTLNOW.de, VOX.de, VOXNOW.de,
SUPERRTL.de, SUPERRTLNOW.de, RTLNITRO.de

Basis sind Personen im Alter von 14 bis 59 Jahren
Nullwelle: n=334
Hauptwelle: n=355

Nullwelle:  22.04.bis 26.04.2013
Hauptwelle: 17.06. bis 21.06.2013

Klassischer TV-Spot
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VERGLEICHBARE STICHPROBEN W
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Quelle: IP Deutschland, Begleitstudie zur TV-Kampagne Meggle zu den Produkten ,Mediterrane Krauterbutter” und ,Laugenbaguette”
Basis: Erwachsene 14-59 Jahre, Nullmessung n = 334 / Hauptmessung n = 355 6



Gestutzte Markenbekanntheit
DEUTLICHER ZUGEWINN BEI DER MARKEN -

BEKANNTHEIT
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Quelle: IP Deutschland, Begleitstudie zur TV-Kampagne Meggle zu den Produkten ,,Mediterrane Krauterbutter” und ,Laugenbaguette”
Basis: Erwachsene 14-59 Jahre, Nullmessung n = 334, Hauptmessung n = 355
Frage: ,Hier sehen Sie eine Reihe von Lebensmittelmarken. Welche Marken bzw. Produkte sind Ihnen bekannt, wenn auch vielleicht nur dem Namen nach?*


//upload.wikimedia.org/wikipedia/de/8/83/Meggle-Logo.svg

Gestutzte Werbeerinnerung __-_:}’73

TV-KAMPAGNE IST AWARENESS-TURBO FUR DIE ﬁ
MARKE MEGGLE
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Quelle: IP Deutschland, Begleitstudie zur TV-Kampagne Meggle zu den Produkten ,,Mediterrane Krauterbutter” und ,Laugenbaguette*
Basis: Erwachsene 14-59 Jahre, Nullmessung n = 334, Hauptmessung n = 355
Frage: ,Und fur welche der nachfolgenden Lebensmittelmarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?* 8
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Testimonial-Erinnerung =7

HELENE FISCHER IST ALS TESTIMONIAL ﬁ
SEHR EINPRAGSAM

Nur Hauptmessung, wenn Meggle-Werbung erinnert, offene Abfrage

Helene Fischer 4L4%

Schlagersangerin 2%

Sonstige 3%

Quelle: IP Deutschland, Begleitstudie zur TV-Kampagne Meggle zu den Produkten ,,Mediterrane Krauterbutter” und ,Laugenbaguette*
Basis: Erwachsene 14-59 Jahre, Hauptmessung n = 126
Frage: ,,In den Spots von Meggle ist eine junge Frau zu sehen. Wenn Sie sich an diese junge Frau erinnern kénnen, bitte geben Sie an, um wen es sich dabei handelt.” 9



Beurteilung Testimonial =7

HELENE FISCHER UBERZEUGT DURCH W
NATURLICHKEIT UND GLAUBWURDIGKEIT

Nur Hauptmessung, nach Spotdarbietung, Top-Two-Werte
Helene Fischer...

kommt im Werbespot fur Meggle _ 71%
naturlich ruber ©

ist mir personlich sympathisch _ 63%
ist im Werbespot fur Meggle sehr _ 51%
uberzeugend °
passt sehr gut zur Marke Meggle 55%
ist im Moment sehr prasent 52%
legt bestimmt viel Wert auf genussvolle 519

Produkte

Quelle: IP Deutschland, Begleitstudie zur TV-Kampagne Meggle zu den Produkten ,,Mediterrane Krauterbutter” und ,,Laugenbaguette”
Basis: Erwachsene 14-59 Jahre, Hauptmessung n = 355
Frage: ,Zu Helene Fischer finden Sie im Folgenden einige Aussagen. Bitte geben Sie auch hier an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.* 10



Markenimage =/

TV-KAMPAGNE SCHARFT DAS MEGGLE-PROFIL ﬁ

Angaben in %, Top-Two-Werte, wenn Meggle bekannt
Mit Meggle verbinde ich...

Krauterbutter
ein Unternehmen, das vor allem Butterprodukte herstellt
verschiedene Krauterbutterbaguettes

den Spruch "ich bin ein Gourmeggle"

vor allem Grillen

das Kleeblatt

Nullwelle
besonders genussvolle Produkte
—a—Hauptwelle

eine Firma mit Tradition
eine Molkerei mit einem breiten Sortiment an Milchprodukten
ein Unternehmen, das immer wieder neue Produkte auf den Markt bringt

die Alpen

ein Sortiment an unterschiedlichen Backwaren

Quelle: IP Deutschland, Begleitstudie zur TV-Kampagne Meggle zu den Produkten ,,Mediterrane Krauterbutter” und ,Laugenbaguette” / Basis: Erwachsene 14-59 Jahre,
Nullmessung n = 241, Hauptmessung n = 126 (nur Werbe-Erinnerer Meggle) / Frage: ,,Nachfolgend sehen Sie verschiedene Aussagen zur Marke Meggle. Bitte geben Sie

an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.*“ (N



Fazit _..__?/j

MEGGLE KAMPAGNE ZAHLT SICH AUS P

TV-Kampagne zahlt auf Meggle-Awareness ein

Nach siebenwochiger TV-Kampagne mit zwei Spots nimmt die Marken-Awareness von Meggle um 10% zu, die
Werbe-Awareness steigt sogar um 125% an. Mehr als ein Drittel der Befragten gibt an, Meggle-Werbung
gesehen zu haben, wahrend es bei der Nullmessung nur 16% waren.

Testimonial Helene Fischer Uberzeugt

Vielen Befragten ist Helene Fischer in den Meggle Spots aufgefallen. Am Ende der Kampagne kennen sie 44%
der Werbe-Erinnerer als Testimonial fur die Marke. Mehrheitlich erlebt man die Schlagersangerin dabei als
sympathisch (63%) und schreibt ihr eine hohe Glaubwurdigkeit im Spot zu. So wird Helene Fischer von 71% der
Befragten im TV-Spot als naturlich und von 61% als uberzeugend wahrgenommen.

TV-Kampagne starkt auch das Markenimage

Auch das Image der Marke Meggle profitiert von der TV-Prasenz. So verbinden deutlich mehr Werbe-Erinnerer
mit der Marke besonders genussvolle Produkte. Sie erleben das Unternehmen als innovativer und bringen
auch den Slogan ,ich bin ein Gourmeggle” starker mit der Marke in Verbindung.
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