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Haushalte, die die gleiche Sendung sehen, erhalten identische Werbung




Haushalte, die die gleiche Sendung sehen, erhalten unterschiedliche Werbung




VOM ,,PROGRAMM-KAUF*“ ZUM ,,AUDIENCE-KAUF*

Klassisch Addressable

BUNDESLIGA BUNDESLIGA

Nur
ausliefern

,wenn
passend




DERZEIT UBLICHE FORMATE - DISPLAY MEETS TV

Switch-In XXL Switch-In Classic
L-Form Uber gesamten L-Form Uber gesamten Klassische Werbefldche unten
Bildschirm, ohne Interaktion Bildschirm, mit Interaktion — z.B. rechts + Branded Red Button

Roter Button moglich)




ERMOGLICHT DURCH ,,INTERNETFAHIGE* TV-GERATE

Smart-TV TV ergdnzt durch...
ﬁ'\
\_ TV + internetféhige
+ Set-Top-Box
+ ’ TV + Streaming
, Stick oder Box
+ B TV + Spielkonsole
|

)

Connected 1V (internetfahige TV-Gerate)
Ubertragungsformat: HbbTV




... UND PROGRAMMATIC ADVERTISING

o B

( \ ( \
S
-------- S
S P
\ J




ADSERVER-REQUEST

SIGNAL LIEFERT WERBUNG

&

Koniqkizahl

TV-SENDER CONNECTED-TV-NUTZER ADSERVER

Gerate-ID

AF083CFLXP03




. DIE PROGRAMMATISCHE TV CHANCE

Buchungssysteme

unter-
reprasentierte

Noch nicht 100%
~ .- vernetzt

“GrofBtes TV Panel”

Audience Kauf
bei OTT
Angeboten

Audience Kauf
bei linearem TV

die groB3e
Presse-
debatte

ADDRESSABLE TV







ADRESSABLE - DIE CHANCEN WERDEN GESEHEN

Leading Benefits of Addressable TV Ads According to US
Addressable TV Decision-Makers

Targeting precision and granularity;

Increased ad relevance
Targets unique households

Eliminates waste in TV buys

Better ROAS ROI

Delivers hard to reach audiences

Quelle: emarketer,
June 2017



ES WIRD EXPERIMENTIERT...

ProSiebenSat1: Q1 2017

Example for successful Switchln campaigns

Toyota Coca Cola Philips

detzl @bﬂtﬂon ariicken Jetrt @m on (ricken
INPTAR TIY

Datenschuty

Dierscaue

51
campaigns

45 clients
Q12017

ROOSEVELT ..
P 4 H bt‘nnkﬂnfn
SO E"

Dr. Oetker

letrl @bmo driicken

Aldi Kia
et @ batton cricken cauy

Jeirl @ butten dricken Damaschiz

26

L et B Derneue Kia Rio. = . i
@napster > Dein Leben, Deine :%ve!h* o camp.algns
e e 17 clients
ZU DEN " Q12016
RAPORTAGEN
Eurowings Nespresso EWE
dnterachuty et @m«\ drichen Dmtenachutz Jett @b«tﬂon criicken Jnterschuts

et @ butten drichen

NESPRESSO
EXPERT & mi

FULGEN SIE GUNSTIG
DEM EESSEREN
WETTER AMTERHER.

‘z

*:-nm

ProSiebenSat1: 2016 und 2017 gesamt

200

Kampagnen

100

Kampagnen

2016

2017

Quelle: ProsiebenSatl
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ADRESSABLE - EIN ,,ENTWICKLUNGSLAND*

Addressable TV Ad Spendings - USA
2015 bis 2019

3,04 Mrd.

2,25 Mrd.

1,26 Mrd.
0,76 Mrd.

0.41 Mrd.

2015 2014 2017 2018 * 2019 *

- Werbeaufwendungen Addressabvle TV in Mrd.USD

- % des Gesamtanteils an Werbeaufwendungen

Quelle: emarketer, Juli 2017




ADRESSABLE - DIE ZU ERWARTENDEN GRUNDE....

Leading Obstacles to Increasing
Addressable TV Ad Spending

Cost price

Lack of scale inadequate reach

emarketer,
June 2017










ADRESSABLE - DIE HAUSGEMACHTEN GRUNDE

Leading Obstacles to Increasing
Addressable TV Ad Spending

Cost price

Lack of scale inadequate reach

Low client adoption agencies

Industry reliance on traditional linear TV measurements

Confusion about how addressable TV advertising works its
benefits

Inadequate metrics measurement

le: emarketer,
June 2017
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WAS
»ELEKTRISIERT"
DIE ADRESSABLE
TV WELT?










WELCHE
NUTZUNGSSZENARIEN
ELEKTRISIEREN
GERADE?




DIE TARGETING-CHANCE

.................... Eroﬁ:nung 21.09.2017 .@
Entdecke das neue o -
e Bidnie Bonn ab 11 Uhr

\_  Geo-Targeting

HAT GROSSES MIT IHNEN VOR.
DER MINI CLUBMAN.

\_  Wetter-Targeting

Retargeting -

X H = A 1 *
= S . P / 7
3 c y 1 Y 14 R o
€ i v ¥,
s N < o i
g a7 s
b, & .
(=== % ©
pe . Casom| = e
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L ) (e 0y »l -
7, . / & N Tl
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A .
Gib “Deinen Womenten mehr Picknick! 8¢ etzt im Handel! Géramont.

Gerateausstattung  /

\ Uhrzeit-Targeting /

\_  Demographie  /




e/

DER TRAUM VOM
PERSONALISIERTEN
LINEAREN TV SPOT







RTL: DYNAMISCHE SPOT-AUSLIEFERUNG FUR FERRERO
RTL realisiert fiir Ferrero dynamische
Spotauslieferung im linearen TV

24. August 2017 (ft) o prassabe

TV Platform

@) smartclip




DIE CROSS DEVICE CHANCE

4 N

IKEA-TV-Spot

Hornbach-TV-Spot

Remarketing

S

Cross-Device Daten

; Ruckkanal §

-

~

www.ikea.com/de

www.do-it-yourself.de
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TV NUTZUNG







TV-MARKT IN DEUTSCHLAND

 Der TV-Markt in Deutschland ist
umsatzmaBig der zweitgrofZte TV-Markt
der Welt = nach den USA.

- An einem durchschnittlichen Wochentag
schavenrund 70,6 Prozent der
Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren fern.
Wie das Fernsehpanel der AGF in
Zusammenarbeit mit der GfK zeigt,
schwanken diese Werte seit 1997
konstant zwischen minimal 71 und
maximal 75 Prozent.

TV-Nutzer in Deutschland

Quellen: vprt, AGF, DeStatis




TV TROTZ INTERNET WEITERHIN SEHR BELIEBT

« Durchschnitftliche Nutzungsdauer von Internetnutzern in Deutschland pro Tag
« Stichprobe: 16-64-jGhrige Internetnutzer in Deutschland

Internet via Social Media Television
Smartphone (any device) viewing time

= g

1:31 Std. 1:13 $td. 3:41 $td.

Quelle: Global Digital Report 2018, We Are Social

AGF-Fernsehpanels in Zusammenarbeit mit der GfK im Zeitraum 01.01.-31.12.2017 (Zuschauer ab 3 Jahre)




WIE WIRD TV GESEHEN?

Regular Recorded Catch-up/ Online content Online Content
television content on on-demand streamed on streamed on
onaTV set aTV set Service on TV set TV set another device

927 30% 16% 16% 9%

Quelle: Global Digital Report 2018, We Are Social
Befragte: 16-64-jahrige Internetnutzer in Deutschland; Q3 und Q4/ 2017




DAS ALTE(N) THEMA...

Durchschnittsalter TV-Publikum

2001 vs. 2016
| TR

ProSieben

RTL 11

kabel eins

VOX

RTL

SATI

Das Erste

LDF

Quelle: dwdl
Daten: AGF/media control




Fast 60 Prozent der jungen Zuschaver (16
bis 39) verbringen mehr Zeit vordem 1V,
weil er smart ist.

Es wird immer seltener zu festgelegten
Sendezeiten TV gesehen.

Vor allem Inhalte aus den USA werden
beliebter.

Quelle: gfu Studie 2017




VISUALISIERUNG DER ADRESSABLE TV CHANCEN (IN

N m “
TV-Spots ’ Addressable TV Placements i OTT Spots ‘

Zielgruppen-

Chance

~Want to” Discovery Lean-Back
Moments Moments Moments

Ansprache- ,Discovery” ,,Expenence

Chance

FACEBOOK, TV, (PRINT),
GOOGLE DISPLAY, OOH EVENTS
OTT Spots ]

Addressable TV Placements ]

Ausweitung der Werbebasis




